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6.20. Diseminacion de
Resultados y Modelo de
Negocio

Ayuntamiento de Mora (Toledo)
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1. DISEMINACION DE RESULTADOS

Es una parte fundamental de todo
proyecto demostrativo y en particular de
los proyectos LIFE.

Da a conocer los beneficios del proyecto y
se trata implicar al publico destinatario de
la misma.

Trasladar los resultados obtenidos a los
destinarios que se marcan como objetivo,
ello mediante la ejecucion de estrategias
de diseminacién.

La diseminacion estd centrada en los
resultados tanto internos como finales. Su
objetivo esencial es difundir, describir y
compartir los resultados generados
durante el proyecto para que otros -
publicos interesados- o ellos mismos los
utilicen y los exploten.

La audiencia potencial es toda aquella que
pueda serle de utilidad toda |Ia
investigacion y el desarrollo innovador
generado.

La UMH lidera un proyecto sobre la
restauracion de balsas de
alpechines abandonadas lLgracias a
un proyecto europeo LIFE+

ad Miguel Herndndez (UMM) de Bid E.[ﬁDialf.A.E&LrKA

Portade Regpen AChuobdad raa Opamin Socsedad DNportes. Imigones

Economia Empresas Motor  Agnoutur
e e P eppenpenones | o HDGTAON
E——————— RS
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b crovre
ora se coloca en |a vanguardia de la recuperacion

MORA: A UN MICROORGANISMO
QIVIDAR EL ALPECHIN

. — —

- Arranca el proyecto europeo de
recuperar las balsas de alpechin

wessgadores de s universidades colaboradoras en exte proyecto Life extin mcogiendo
muestras. So caliuda Que o0 Espats hay mis de 3,000 Dalsas con esta problermdnca
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1. DISEMINACION DE RESULTADOS

La diseminacion debe trasladar a los
destinatarios:

Los beneficios del proyecto. Diferencia entre la
situacion actual y la derivada de los resultados
del proyecto.

Metodologia empleada

Eficacia de los métodos empleados.
Costes del proyecto

Beneficios obtenidos

Impacto Medioambiental.

Los beneficios para el conjunto de la sociedad:

Creacion de empleo

Beneficio Medioambiental

Cambio del modelo de negocio
Economia circular

Visibilidad de los socios participantes
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2. PLAN EXPLOTACION DE RESULTADOS

1. Identificacion de los conocimientos cientificos y
técnicos explotables que se prevé obtener:

Técnica innovadora aplicada en el proyecto y cuya
efectividad y eficacia se quiere demostrar

2. Roles de los socios en la difusion y explotacién de
resultados

3. Proteccion de los resultados obtenidos, titularidad de
los mismos y derechos de explotacién. (Obtenciéon vy
registro de patentes, know-how, etc., titularidad de las
mismas y reparto de los derechos de explotacion.

4. Elaboracion del modelo de negocio:

= |dentificacion de mercados y usuarios potenciales.

= Planteamiento del desarrollo, industrializacion vy
comercializacion

5. Elaboracion de las estrategias de diseminacion.
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ESTRATEGIAS DE DISEMINACION:

= Publicaciones. (Revistas Cientificas,
periddicos de informacion general,
estudios, etc)

= Congresos (Relacionados con los
objetivos, estrategias de
biorremediacién empleadas, sector
del aceite de oliva, agricultura, etc)

Jornada
Informativa
IFE 2018

= Via académica. (Investigacion, O
centros académicos y [ f —
universitarios)

= Publicidad y merchandising

= Redes sociales (Facebook,
Instagran, Twitter, etc)
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3. ESTRATEGIAS DE DISEMINACION

IDENTIFICACION DE GRUPOS DE INTERES.

1. PUBLICO EN GENERAL, cargos publicos
y ecologistas

2. PRODUCTORES y
COMERCIALIZADORES de aceite de
oliva

3. GESTORES DE RESIDUOS y EMPRESAS
DE DESCONTAMINACION

4. TECNICOS y EXPERTOS

5. COMUNIDAD ACADEMICA y
EDUCATIVA
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3. ESTRATEGIAS DE DISEMINACION

A su vez se fijan como ESTRATEGIAS DE
DIFUSION.

1. Difusion general: Grupos 1y 2

2. Actividades técnicas para la transferencia de
conocimiento: Grupos 2,3,4y5

3. Networking transnacional e internacional
con actividades de comparativa de mercados:
Para todos los grupos.
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3.1. DIFUSION GENERAL

CONTENIDO A DIFUNDIR:
a) Resumen del Proyecto. Ambito vy
objetivos

b) Descripcion de las técnicas vy
metodologia para la implementacion vy
resultados logrados.

c) Evaluacion del impacto Ambiental del
Proyecto y descripcion de beneficios
medioambientales

d) Exposicion del coste-beneficio de los
resultados (beneficios econdémicos vy
medioambientales)

e) Transferibilidad de los resultados del
proyecto

0

@
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3.1. DIFUSION GENERAL

Arranca el proyecto europeo de
recuperar las balsas de alpechin

rvessgadores de lin universcaden colaboradorn e e proyecto Life evie eogerdo
it

muestras. Se caloda que on Espans hay mis de 1,000 Dalsas con &5
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@ Life-Reorow

Conferencias de prensa y Publicaciones
en medios ———

Merchandising.
LIFE regrow TV. Circuito cerrado de TV
Actividades de difusion Educativas y de

formacion destinadas al publico en
general.

Tours guiados por el Parque Regrow.
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3.2. ACTIVIDADES TECNICAS PARA LA TRANSFERENCIA

DE CONOCIMIENTO

Dia de puestas abiertas life open
day.

Asistencia a Ferias y congresos.

Publicaciones técnicas

Seminarios educativos.

Jornada
Informativa

o LIFE2018
B 26de abril de 2018

Los sistemas agroforestales
como solucién al cambio
~ climético
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3.3. NETWORKING CON PROYECTOS LIFE

TEC@MH\JE

INNOVATIVE TECHNIQUES FOR MINE RESTORATION

& -Erasmus+

air,

Seguir

. LIFE TECMINE

DLIFETECMINE Visit #ECORESTCLAY
2LIFEprogramme working in topographic
""a' stakeout for earthworks #QuarryRestoration
- o in Tarragona transfering knowledge technical
> e solutions for #geomorphology #restoration
i
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4. MODELO DE NEGOCIO Y PLAN DE NEGOCIO

1. SEGMENTO DE CLIENTES. A quienes
vender la propuesta de valor del
proyecto y que necesidades tienen

2. PROPUESTA DE VALOR. Que nos
diferencia del resto de métodos
empleados hasta ahora, que problemas
resuelve, las necesidades que cubre
nuestro método y las caracteristicas del
producto.

3. RELACIONES CON LOS CLIENTES. Que
buscan y que esperan de nosotros

—

SECTOR DEL OLIVAR

CERCANIA

PRECIO
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4. MODELO DE NEGOCIO Y PLAN DE NEGOCIO

4. CANALES DE DISTRIBUCION que
mejor funcionaran y haran eficientes
nuestros costes.

5. FUENTES DE INGRESOS. Cuanto
pagaran por mi producto, cuanto pagan
actualmente por uno similar y cuanto
deberian pagar por el nuestro

6 ACTIVIDADES CLAVE [INTERNAS.
Publicidad, marketing, proceso de
produccion o de transferencia del
conocimiento.

—

CERCANIA

PRECIO DE PRODUCCION

PUBLICIDAD OFICIAL
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4. MODELO DE NEGOCIO Y PLAN DE NEGOCIO

7. RECURSOS CLAVE. Medios materiales =) PERSONAL-BALSAS-
necesarios tales como infraestructura, ALPECHIN

personal, equipamientos

8. APORTACIONES DE LOS SOCIOS del
consorcio y su implicacion en el modelo de -

SOCIOS

negocio

9. ESTRUCTURA DE COSTES. Calculo de

- COSTE-BENEFICIO

gastos de inversion y la rentabilidad




